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В статье раскрываются основные направления поведенческой теории потребления и рассматривается место феномена де-
монстративного потребления в ней. Обсуждаются экономический, социальный, социально-психологический и социально-
философский подходы к определению особенностей потребительского поведения с акцентом на выявление причин демонстра-
тивного потребления. При помощи междисциплинарного анализа формируется общее понимание факторов, влияющих на по-
ведение потребителей и их приверженность демонстративному потреблению. 
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РЕЦЕНЗИЯ 
Актуальность темы обусловлена широким распространением в современной экономике феномена демонстративного потребления, для 

исследования которого рамки поведенческой экономической теории узки. Несмотря на большие успехи экономической теории в изучении 
демонстративного потребления, для его глубокого анализа требуется междисциплинарный подход, включающий психологический, социо-
логический и философский аспекты. Как показано в статье, это вызвано тем, что истоки мотивации к демонстративному потреблению свя-
заны с многогранными особенностями личности индивида. 

Научная новизна статьи обусловлена результатом междисциплинарного анализа демонстративного потребления, который позволил 
наиболее полно и аргументированно выявить особенности и причины возникновения данного поведенческого феномена. 

Уделяя центральное внимание внутренней мотивации индивида к демонстративному потреблению, которая шире сугубо экономических 
побуждений, автор определяет его социологические, социально-психологические и социально-философские причины. 

Значимость и доказательность научных результатов состоит в том, что они могут стать основой̆ для последующего изучения демонстративного 
потребления как на широком междисциплинарном уровне, так и в рамках поведенческой экономики, экономической психологии и экономической 
социологии. Полученные автором выводы могут быть также учтены при выработке рекомендаций в области рыночного регулирования и поиска 
маркетинговых инноваций.  

Заключение: рецензируемая статья соответствует требованиям, предъявляемым к научным работам, и может быть рекомендована к публика-
ции. 
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