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Цель статьи – раскрыть специфику маркетинговой интеграции «образование-наука-бизнес» в контексте влияния на транс-
формацию высшего образования, вовлекая в этот процесс тех участников рынка, которые отвечают за качество и эффектив-
ность образовательной деятельности высших учебных заведений, и тех, кто является непосредственными пользователями об-
разовательных продуктов региональных университетов. Актуальность интеграции образования-науки-бизнеса обоснована не 
только временем, требованиями рынка труда и экономическими тенденциями, глобализацией всех мировых процессов, а также 
сложностью экономической, социальной и геополитической ситуации, но и в большей степени созданием инновационного поля 
для развития образовательных учреждений в стране. Моделирование интеграции образования-науки-бизнеса на базе Ростов-
ского государственного экономического университета (РИНХ) (Россия, Ростов-на-Дону) доказало не только целесообразность 
такого подхода к развитию профессиональной и образовательной деятельности университета, но и формирование инноваци-
онного подхода к совершенствованию всей деятельности университета. Технологии бенчмаркинга, в частности, сравнительный 
анализ и мониторинг имеющейся информации в СМИ, позволили доказать многомерный характер феномена «образование-
наука-бизнес» в анализируемом вузе и рекомендовать соотношение маркетинговых подходов на основе сравнительных пока-
зателей конкурирующих университетов. Полученные результаты включены в алгоритм маркетинговых исследований универси-
тета с использованием технологий бенчмаркинга и внедрены в учебный процесс кафедры Маркетинга и рекламы «Ростовского 
государственного экономического университета (РИНХ)». 
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РЕЦЕНЗИЯ 
Актуальность темы исследования состоит в том, что в современ-ных социально-экономических условиях маркетинговая деятельно-сти в 

аспекте триады образование-наука-бизнес с использованием технологий бенчмаркинга требует устойчивых интегративных ме-тодов ана-
литики экономической среды с целью качественной трансформации образовательного процесса, формирования каче-ственного рынка 
трудовых ресурсов. 

Научная новизна и теоретическая значимость исследования обусловлены наличием коллегиально выделенных основных пре-имуществ 
интеграции образования-науки-бизнеса, в частности оценкой эффективности деятельности образовательного учреждения в диалоге с 
научным сообществом и производственной сферой, в том числе с целью проработки рабочих программ дисциплин в соответствии с ре-
альными потребностями рыночных условий. 

Практическая значимость результатов исследования является вкладом в аналитику использования технологий бенчмаркинга и способ-
ствуют созданию крупномасштабного кластера информаци-онной, коммуникационной, инновационной и ресурсной базы самого универси-
тета, но и способствует расширению инвестиционной привлекательности региона. 
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Содержание статьи, выделенные основные преимущества инте-грации образования-науки-бизнеса, выводы и предложения, ис-
пользование многосторонней экономической литературы, форми-рование алгоритма маркетинговой деятельности РГЭУ (РИНХ) в триаде 
образование-наука-бизнес с использованием технологий бенчмаркинга позволяют сделать вывод о значимости данного ис-следования. 

Статья рекомендуется к опубликованию в журнале «Аудит и фи-нансовый анализ». 
Барыкин С. Е., д.э.н., доцент, профессор Высшей школы сервиса и торговли Санкт-Петербургского политехнического университе-

та, г. Санкт-Петербург. 
 
 
 


